ALJOMAR PRESENTA EN GOURMETS 2026 SU NUEVA IMAGEN CORPORATIVA 

Grupo Aljomar presenta su nueva identidad corporativa en el marco de Salón Gourmets 2026 (IFEMA, Madrid, del 13 al 16 de abril, en el Pabellón 4, Stand 4A01), una cita estratégica para conectar con distribuidores, retail especializado y profesionales del canal Horeca. Esta evolución de marca responde a un proceso natural de actualización, con el objetivo de reforzar su posicionamiento en el canal profesional sin renunciar a los valores que han definido a la compañía desde sus orígenes.
La nueva imagen incorpora un símbolo inspirado en las tradicionales tomizas, un guiño directo al trabajo artesanal del ibérico y a la herencia familiar de Aljomar. A ello se suma una tipografía más limpia y contemporánea, junto con una línea cromática continuista que mantiene el reconocimiento de marca y mejora su adaptación a soportes comerciales, lineales y materiales de punto de venta.
Este cambio va más allá de lo visual. Aljomar ha acompañado el rediseño con una renovación de sus principales herramientas comerciales: nueva web y ecommerce, nueva app con espacio exclusivo B2B, catálogo actualizado y nuevos materiales orientados a facilitar la venta y mejorar la experiencia del cliente profesional. En este contexto, la marca también impulsa un nuevo recetario desarrollado junto a su embajador de marca Martín Berasategui, concebido como una herramienta de inspiración gastronómica para el canal.
Con presencia en más de 35 países y un modelo de ciclo controlado de producción, Aljomar consolida así una propuesta de marca más sólida, coherente y preparada para seguir creciendo en el canal distribución.
